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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Adapun kesimpulan dari laporan Tugas Akhir ini yang penulis dapat seperti
penulis mampu mengetahui perancangan media cetak buku autobiografi yang
terkonsep secara baik dan benar, serta dibutuhkan pemahaman kajian yang baik
pula.

Penulis juga mengetahui penerapan artdirecting, copywriting, dan layout untuk
menampilkan identitas visual pada perancangan buku autobiografi sebagai media
utama, kemudian penerapan artdirecting dan copywriting pada media promosi yang
akan membantu mempromosikan Buku Autubiografi Visual Mujriun Budiharjo.

Selain merancang, penulispun mampu mengetahui cara mempromosikan
mengenai peluncuran pada Buku Autobiografi Visual Mujirun Budiharjo.
Penulispun mengetahui membuat suatu acara peluncuran buku dimana acara ini
untuk mempromosikan buku tersebut. Dalam sebuah acara dibutuhkan media
promosi, merchandise yang menarik, penulispun mampu membuat media promosi
dan merchandise untuk berlangsungnya acara tersebut.

Desainer buku yang baik adalah desainer yang mampu mengolah berbagai jenis
elemen visual secara kreatif namun tetap terstruktur, menghasilkan tatanan konten
yang sistematis serta mudah dimengerti oleh pembacanya. Dalam buku desainer
dituntut mampu menilai, mengatur dan memanipulasi oleh gambar yang membuat

masyarakat mengagumi, baik secara visual dan juga psikologis.

5.2 Saran

Sesungguhnya di dunia ini tidak ada yang benar-benar sempurna, baik lembaga
pendidikan, instansi terkait, serta penulis sendiri selaku mahasiswa yang membuat
laporan ini pastinya mempunyai salah. Berikut ini beberapa saran yang akan penulis

sampaikan :
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5.2.1 Saran Untuk Mahasiswa
Adapun saran untuk mahasiswa,yaitu :
1. Dalam membuat suatu karya harus mengikuti aturan-aturan yang ada seperti
penggunaan teknik - teknik dasar dalam membuat suatu karya.
2. Disarankan agar tidak menunda pembuatan suatu karya tugas akhir dikarenakan
dalam prosesnya membutuhkan waktu yang relatif cukup lama dalam

perancangan dan penulisan hasil karya.

5.2.2 Saran Untuk Lembaga Pendidikan

Pelaksanaan pembuatan tugas akhir yang dilaksanakan penulis yaitu sebagai
syarat memenuhi mata kuliah jurusan Desain Komunikasi Visual agar dapat
menjadi sarjana strata 1, serta mempersiapkan mahasiswa agar dapat terjun ke dunia
kerja yang sesungguhnya. Untuk itu, sudah sepatutnya lembaga pendidikan
memberikan bekal pengetahuan yang cukup bagi para mahasiswanya agar dapat

memecahkan segala masalah yang akan ditemui dalam dunia kerja ke depanya.

5.2.3 Saran Untuk Instansi Terkait

Selama perancangan tugas akhir, pihak instansi terkait sepatutnya
mempermudah izin untuk keperluan seperti wawancara, pengambilan informasi
dan pengambilan data. Karena waktu yang dimiliki oleh mahasiswa yang sedang
menempuh tugas akhir sangatlah terbatas, apabila dalam mendapatkan informasi

dipersulit maka proses pengerjaan tugas akhirpun akan terganggu.
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